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1 LOGOUL



VARIANTA PRINCIPALA

Logoul este elementul central al identitatii
BRETT. El este unul dintre cele mai puter-
nice semnalele prin care brandul nostru isi
anuntd prezenta. Coerenta si consistenta mo-
dului in care comunicdm este organic legata
de folosirea sa corectd, in toate mediile si pe
toate materialele pe care este reprodus.
Versiunea grafica preferata a logoului e cea
folositd pentru fundaluri albe sau de culoare
deschisa. In varianta principald, numele de
marcd (logotipul) si simbolul ® sunt negre, iar

patratul BRETT este portocaliu.

Din punct de vedere al formei nu exista
alte versiuni agreate. Insi in functie de culoa-
rea suportului pe care trebuie s fie reprodus,
logoul are doud alternative cromatice accepta-
te, care sunt detaliate in pagina urmatoare.

Toate informatiile legate de culoarea ver-
siunii preferate a logoului se gisesc in pagi-
nile rezervate paletei cromatice ale prezentul

manual de identitate.

BRE'I;I'®



VARIANTE ALTERNATIVE

In marea majoritate a materialelor care vor

fi produse, logoul va aparea pe fundal alb.
Drept urmare, atata vreme céat acest lucru va fi
posibil din punct de vedere tehnic, el va fi fo-
losit in varianta preferata. Valorile exacte care
trebuie folosite pentru reproducerea semnu-
lui — culoare speciald, policromie si RGB — se
gasesc In paginile dedicate culorilor brandu-

lui din manualul de fata.

VARIANTA IN NEGATIV

[dentitatea vizuald a companiei nu reprezinta
o simpld suma de reguli rigide. Drept dovada,
logoul are o variantd cromatica alternativa.

Aceasta va fi folositd de fiecare datd cand fun-
dalul pe care va fi instalat este negru sau are o

culoare foarte intunecata.

VARIANTA MONOCROM

Vor exista cazuri in care, datoritd unor limi-
tari tehnologice sau ale suporturilor de prin-
tare, reproducerea color a logoului nu va fi
posibila. In aceste situatii se va folosi varianta

pentru print alb-negru.

Aceastd variantd a logoului va fi folosita

de fiecare datd cand acesta va trebui instalat pe un fundal

negru sau pe un suport foarte inchis la culoare.

BRE'I;I'

In situatiile in care limitirile de ordin tehnic

fac imposibila utilizarea variantei preferate sau a

celei pe negativ, se va folosi varianta monocrom.



DESCRIPTORUL

Ca sa ajutam publicurile care intra pentru pri-
ma datd in contact cu noi sad ne inteleagd mai
repede obiectul de activitate, a fost gandit un
descriptor care enumera cele trei tipuri de
utilaje de care ne ocupam: excavatoare, incar-
catoare si accesorii.

Descriptorul se va folosi doar impreuna cu
versiunea preferata a logoului, iar constructia
lui, desi permite multa flexibilitate, presupu-
ne respectarea catorva reguli:

e litera folositd pentru redactarea lui: Mont-
serrat Bold,
e tipul de caractere: majuscule

e alinierea: la dreapta sau la stdnga

e tracking (spatierea intre caractere): 50
e numele celor doua tipuri de utilaje trebuie

scris fie pe un rand fie pe doua randuri

Variantele cu descriptor ale logoului
(RGB, CMYK si Pantone) au fost pregatite si
pot fi gasite in subdirectorul 2.Descriptor din

pachetul identitar.

BRE'I;I'®

UTILAJE COMPACTE &
MULTIFUNCTIONALE
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REGULI DE FOLOSIRE

SPATIUL DE SIGURANTA

Daca logoul este asezat prea aproape de mar-
ginea foii sau de alte elemente grafice, sigla
BRETT va péarea ingramaditd, iar un ochi
grabit ar putea chiar sd o scape din vedere.
Un spatiu minim in jurul logoului, in care
sd nu se gaseascd niciun alt element grafic, {i
asigura logoului vizibilitatea.

Acest spatiu minim (sau zona de siguran-
td) este definit cu ajutorul laturii patratului
portocaliu din logo potrivit schemei din
dreapta. Aceastd madsurda—pe care am notat-o
cu x—se adaugd pur si simplu la cele patru
laturi ale perimetrului logoului si astfel rezul-
ta zona de siguranta.

Zona de sigurantd va fi calculata in ace-
lasi fel atat pentru varianta principald, cat si
pentru variantele alternative ale logoului, atat
pentru formele simple, cat si pentru cele cu

descriptor.

DIMENSIUNILE MINIME

Logoul BRETT are putine detalii. Din acest
motiv se vede foarte bine atunci cand e folosit
la dimensiuni mici sau atunci cand e privit
de la distantd. Cu toate acestea, atunci cand
semnul apare la dimensiuni prea mici, sim-
bolul devine greu lizibil iar impactul sidu se
diminueaza.

Situatiile de acest gen trebuie evitate. De
aceea au fost stabilite dimensiuni minime la
care acesta poate fi reprodus atat pentru me-

diul online, cat si pentru mediile tiparite.

BRETT-

Ldtimea minimd pentru print: 20 mm
Litimea miniméa pentru web: 80 px
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TAKEUCHI SI MANITOU

Succesul pe care il avem se datoreaza, intr-o
bund masurd, celor mai importante doua
branduri pe care le reprezentdam in Romaénia:
Takeuchi si Manitou. Utilajele fabricate de cei
doi producdtori sunt simboluri ale performan-
tei In domeniul echipamentelor compacte.
Astfel, Takeuchi realizeazd unele dintre cele
mai fiabile excavatoare compacte disponibile
in piatd, iar Manitou este unul dintre cei mai
importanti constructori de incarcéatoare cu
virare prin derapare la nivel mondial.
Intrucat este important ca publicurile
noastre sd inteleaga rapid care sunt cei doi

giganti pe care ii avem in portofoliu, logouri-

le lor vor aparea pe majoritatea materialelor
noastre de comunicare.

Forma In care acestea vor fi livrate este
cea care poate fi vdzuta aici: orizontald, cu
logoul Takeuchi primul din stdnga, urmat de
cel al Manitou. Insi in situatiile in care aceas-
ta dispunere ar face ca celo doua simboluri sa
fie prea mici, se acceptd si dispunerea lor pe
verticald cu logoul Takeuchi deasupra.

De fiecare datd cand acest lucru e posibil,
in stdnga celor douad trebuie sa apard logoul
BRETT, deoarece ne dorim sa se inteleaga
legdtura dintre compania noastra si acesti doi

mari producatori de utilaje compacte.

REPREZENTANT IN ROMANIA

1al<uUCHIl

BRE'I;I'®

< MANITOU

REPREZENTANT IN ROMANIA
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TIPOGRAFIA

CELE DOUA TIPURI DE LITERA

Alaturi de logo si de culori, forma literelor
cu care comunicd un brand si felul in care
acestea sunt folosite constituie un element
important in definirea personalitatii acestuia.
Existd litere elegante, sobre, vesele, functio-
nale, reci, patimase si asa mai departe.

In materialele BRETT apar doua tipuri de
litera: Trade Gothic si Melior. Primul, Trade
Gothic, este o literd modernd, cu mult mai
multe iregularitati decat alte neserifate (de
exemplu Univers sau Helvetica). Acest lucru
ii da multa personalitate si ne permite, chiar
dacd vorbim despre utilaje puternice, sd nu

inducem ideea de exces de mecanicitate.

TRADE GOTHIC
aaahcdefghiijkimnopgq
rssttuvwxyz
ABCDEFGHIIJKLMNOPQ
RSSTTUVWXYZ
0123456789

Melior

Melior este e o literd foarte lizibila. A fost
conceputd in anul 1952 de marele Hermann
Zapf, pentru un scop clar: texte lungi, indife-
rent dacd e vorba despre ziare, corespondenta
sau rapoarte anuale. Serifele sale puternice,
pétrate, 1i dau un plus de personalitate. Din
punct de vedere al materialelor BRETT, asta
se traduce intr-un plus de memorabilitate.

Ca principiu general, Melior duce in spate
grosul informatiei, iar Trade Gothic strigd cu
glas tare titlurile. In cea mai mare parte a situ-
atiillor—manualul de fatd este un bun exem-
plu in acest sens—titlurile vor fi redactate cu

majusculele familiei Trade Gothic.

adabcdefghiijklmnopqrssttuvwxyz
ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSSTTUVWXYZ

0123456789
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CROMATICA PRINCIPALA

CORMATICA PRINCIPALA

Portocaliul si negrul compun paleta principa-
la a brandului, si sunt esentiale pentru identi-
tatea BRETT. Din punct de vedere cantitativ,
cele doud vor domina marea majoritate a
materialelor de promovare, si ambele trebuie
sd apard, in mod obligatoriu, pe fiecare lucra-
re folositd in comunicarea marcii.
Iatd semnificatiile din spatele lor:
e portocaliu — vibratie, cdldura, pasiune,
apropiere

® negru — seriozitate, andurantd, lucru bine

facut

CMYK 0 70 100 O
Pantone 021
RGB 255 100 O
Hex ff6300
RAL  2003ff

Sub fiecare culoare sunt indicate codurile
sale pentru a putea fi reprodusa fidel in toate
materialele de comunicare: print in patru cu-
lori (CMYK) si Pantone (pentru print in cu-
lori speciale), web/ecran (RGB/Hex) si RAL
(utile pentru productia materialelor unde e

necesar si fie aleasd o nuanta de vopsea sau

de autocolant colorat in masa).

CMYK 50 35 20 100
Pantone Black 6C

RGB 0 0 20

Hex 000013

RAL 9005



PALETA SECUNDARA

Sistemul cromatic BRETT cuprinde, in afara
paletei principale, un set de patru griuri ne-
utre. Existenta acestora ii conferd un plus de
complexitate identitatii vizuale a brandului
si le dd un plus de libertate de miscare celor
care urmeazd sd construiasca design-ul viitoa-

relor materiale de comunicare.

CMYK 07 9 12
RGB 231 222 215
Hex e7ded6

Intrucat paleta secundari va fi folositd mult

mai parcimonios decét cea principald, aici nu
ne intereseaza codurile Pantone si cele RAL.
Prin urmare, sub fiecare culoare sunt indicate

doar codurile CMYK pentru print in patru

culori si RGB/Hex pentru web si alte ecrane.

CMYK 2 13 19 30
RGB 192 176 163
Hex cO0afa2

CMYK 3 12 18 55
RGB 137 126 119
Hex 887d77

CMYK 13 23 16 76
RGB 80 67 72
Hex 504347
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SLOGANUL

PROMISIUNEA NOASTRA

Sloganul este varianta metaforica, rafinata,

a promisiunii brandului. Mesajul pe care il

contine are o dubla valenta:

1. Afirmé intentia noastrd de a fi in mod ac-
tiv alaturi de cei cu care lucrdm (care sunt
de fapt ,,cei care construiesc Romaénia.”)

2. Punénd accent pe anul inceperii activi-
tatii, enunta in mod aproape categoric
intentia de a riméane in continuare in joc.
Datoritd acestei abordari hotarate, sloganul

reprezintd contrapunctul ideal pentru ludicul

indus de cele cinci mascote ale sistemului

grafic secundar (pg. 18 a prezentului manual).

Vechimea noastra in piatd e o garantie in
plus a faptului ca ne facem treaba foarte bine.
De aceea, am considerat oportun ca sloganul
nostru sd contind si un indiciu cronologic.
Faptul ca inceputurile companiei in piata
dateaza din 2005 ar trebui sd le induca celor
care iau contact cu sloganul doua tipuri de
sentimente. In primul rand respect pentru
onorabila varsta a companiei, iar apoi incre-
dere, intrucéat e evident cé au in fata lor un

jucdtor economic care tine la propriul blazon.

care pore§Treic /e Sl luie



SLOGANUL

VARIANTELE SLOGANULUI

In functie de fundalurile pe care trebuie
instalat, sloganul are doud configuratii croma-
tice. Prima, este destinata situatiilor in care
va fi instalat pe fundal alb sau foarte deschis,
iar cealaltd, pentru materialele in care trebuie
instalat pe suport inchis la culoare.

A fost dezvoltata si o versiune pentru ca-
zurile In care vor trebui construite materiale
in limba engleza. Mesajul versiunii englezesti
a sloganului este mult mai direct decét cel al
versiunii in limba roména, insd din punct de

vedere vizual, ele sunt tratate in mod similar.

calte W#ﬂw&c /Q&mﬁww

%}uc@, 200 A Al

Toate versiunile sloganului se gasesc in
subdirectorul 5.Slogan al pachetului identi-
tar. Intr-unul dintre cele doud fisiere de aici
se afld toate versiunile pentru tipar CMYK,
iar in celdlalt sunt cele RGB, destinate ecra-

nelor.

Doin 2005 _aldtuned e <ol

cate Wﬁ/zax’wc /e Saue8llde
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CARTEA DE VIZITA

Pe fata cértilor de vizitd, vedeta este logoul.
Datele de contact sunt enumerate ordonat,
aliniate la dreapta cu latura patratului por-
tocaliu din logo. Singurul element oarecum
spectaculos este portocaliul cu care a fost
redactat prenumele posesorului cartii de
vizitd. Acest detaliu sugereaza accesibilita-
tea si apropierea de client pe care vrem s le
promovam.

Versoul furnizeaza cele mai importan-

te mesaje pe care ne dorim sd le retina cei

LAURENTIU SCURTU

DIRECTOR TEHNIC

(+4) 0748 904 070
LAURENTIU.SCURTU@BRETT.RO

care primesc cartile de vizitd. Ne referim la
tipurile de utilaje care formeaza obiectul de
activitate BRET T—utilaje compacte & mul-
tifunctionale—si faptul cd suntem reprezen-
tantul exclusiv al celor doud mari branduri de
echipamente compacte: Tekeuchi si Manitou.
Sablonul care va trebui utilizat de fiecare
data cand trebuie printate carti de vizita se
gasesc in subdirectorul Carti de vizita din
directorul aplicatii BRETT al pachetului

indentitar.

BRE'I;I'®

(+4) 02142027 71
WWW.BRETT.RO

S$0S. ALEXANDRIEI 116-118
077025, BRAGADIRU, IF, RO

UTILAJE COMPACTE &
MULTIFUNCTIONALE

- —C
LY
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PLICURILE

Au fost pregétite sabloane pentru doua tipuri
de plicuri: DL si C4. Datoritd puternicei stan-
dardizari a documentelor, aceste doud dimen-
siuni vor acoperi marea majoritate a nevoilor
de corespondenta

e DL (dimensiune 220 x 110 mm)
vor fi folosite pentru toate acele documente
care in format finit vor avea 210 x 100 mm.
Este vorba despre documente A4 (210 x 297

mm) impdturite in trei, felicitari etc.

BRE'I;I'

UTILAJE COMPACTE &
MULTIFUNCTIONALE

BRETT MOTORS SRL
$0S. ALEXANDRIEI 116-118
077025, BRAGADIRU, IF, RO

(+4) 02142027 71
CONTACT@BRETT.RO
WWW.BRETT.RO

e (4 (dimensiune 229 x 324 mm)
vor fi folosite pentru documentele a4 care
trebuie sd ajunga neindoite la destinatar, dar
si pentru documentele A3 (420 x 297 mm)
impaturite in doua.

BRE'I;I'

UTILAJE COMPACTE &
MULTIFUNCTIONALE

BRETT MOTORS SRL
$0S. ALEXANDRIEI 116-118
077025, BRAGADIRU, IF, RO

(+4) 0214202771
CONTACT@BRETT.RO
WWW.BRETT.RO

Doin 2005 _aletwnd Ao <ol
care MWC /e&t“ﬂ’lww

Doin 2005 _aldpund o <ol
care conptreeic /Q@m&'m«_,




MAPA COMPANIEI

Intalnirile de afaceri, conferintele si prezen-
tarile sunt prilejuri in care potentialii clienti,
partenerii de afaceri si oricare alte genuri de
audiente pot fi familiarizate cu identitatea
graficd a brandului. Acest gen de evenimente
sunt momentul ideal pentru a face lumea sa
retind arsenalul vizual al companiei, pentru
cd simbolurile brandului intrd in competitie
cu foarte putine alte identitati vizuale.

O mapa bine ganditd si corectd din punct

de vedere estetic este un material obligatoriu

pentru astfel de ocazii.

Mapa nu are un format standard, ci a fost
ganditd o forma speciala, cdreia 1i corespunde
o stantd. Se recomanda plastifierea matd atat
a interiorului , cét si a exteriorului. Pe langa
vizibie beneficii estetice, acest tratament 1i da

mapei o rezistentd mult mai mare.

BRE'I;I'®

UTILAJE COMPACTE &
MULTIFUNCTIONALE

BRE'I;I'
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cate comptruiie Romboia

REPREZENTANT IN ROMANIA
TEIEUCHI “MANITOU

505, ALEXANDRIEI 115-118
07702, BRAGAOIRY, I, RO
0214202771
CONTACTBRETT.R0
WSRETT.RD
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ABTIBILDUL BRETT BUILDS!

Identitatea brandului permite jocul. Pe aceas-
ta linie, au fost pregatite abtibilduri cu textul
L,BRETT BUILDS”.
Mesajul este in mod profund pe linia BRETI-@ _gU/LDS !
brandului. Este vorba, din nou, despre pro-

movarea unui gen de apropiere, care ii da

companiei noastre acea tusd de umanitate,
care ne face o prezenta atat de plind de per-
BUILDS!

sonalitate In acest univers destul de rece al

echipamentelor industriale.

BRETY. EU/LDS!

RE= e




ROLLUP-URILE

Aceste obiecte sunt ideale pentru spatii mici
sau pentru situatii unde nu este permisa
etalarea unor materiale de promovare de di-
mensiuni mai mari. Rollup-urile pot fi trans-
portate usor si se instaleaza foarte repede. Din
acest motiv ele sunt o modalitate foarte prac-
ticd de semnalizare a prezentei brandului.

Au fost gandite doua variante grafice pen-
tru rollup. Prima, va fi folositd atunci cand e
suficientd semnalizarea prezentei brandului

intr-un anume spatiu. Elementele grafice care

REPREZENTANT IN ROMANIA
JjaikeucHl “MANIToU

BRE'I;I'®

Do 200 J/M/ZW A el

care WMM'&M_ /e Salrde

www.hrett.ro

vor apdrea sunt logoul cu descriptorul, sloga-
nul, si mascotele pe un fundal negru.

Cea de-a doua varianta va fi folositd atunci
cand va trebui livrat si un mesaj specific. De
aceea, In acest sablon apare, pe langa logo,
grila izometrica. Acesta este dispozitivul vi-
zual care ne ajuta sd articulam limbajul grafic

al brandului nostru.

BRE'I;I'®

TB 2 3 R TaKeucHl

Lorem ipsum dolorsit
amet consectetur
adipiscig elit quosque
tandem abutere,
Catilina, patientia
nostra

DOAR IN
OCTOMBRIE

45590€

WWW.BRETT.RO
WWW.TAKEUCHI.COM




Logoul, variatiile lui acceptate, elementele
grafice secundare si toate aplicatiile din acest
manual au fost salvate atat in format pdf cat si

ai. Toate aceste elemente sunt stocate pe suport

electronic si au fost date in grija departamen-

tului de comunicare BRETT. Va rugdm ca de
fiecare datd cdnd veti avea nevoie de vreun
material sd apelati la acesta pentru a avea acces

la sursele grafice originale.

design: crug




